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“青字号”链通四海闯世界

洛川县是陕西省延安市下辖县，位
于延安地区南部，因洛河穿境而过得名。

洛川位于延安市南部，南距西安202
公里，北距延安 95 公里。包茂高速、青
兰高速、蒲白黄高速、210国道穿境而过，
西延铁路、西延动车和即将建设的西延
高铁境内设站。东以黄龙山系为界，与
延安市黄龙县接壤。南以石堡川河为
界，与渭南市白水县相接。西以洛河为
界与延安市黄陵县、富县接壤。北以界
子河为界与延安市富县接壤。域内东西
长37公里，南北宽78公里。总面积1804
平方公里。

全县辖菩提镇、旧县镇、永乡镇、交
口河镇、老庙镇、槐柏镇、土基镇、石头
镇、凤栖街道办和朱牛、杨舒、黄章 3 个
便民服务中心，共196个行政村。

自然资源
洛川县位于延安市南部，因境内有

洛河穿过而得名。属渭北黄土高原沟壑
区，暖温带半湿润大陆性季风气候。年
平均气温10.3℃，昼夜温差12.8℃，年均
降水量为 596.7 毫米，最多年为 929.4 毫
米（2003 年），最少年为 341.9 毫米（1995
年），年均日照2579.3小时。北距延安95
公里，南距西安202公里，210国道和304
省道纵贯南北，包茂高速、青兰高速公
路、西延铁路穿境而过。总面积1804平
方公里，耕地64万亩。

“秦开阡陌，汉主限田”，洛川是黄
河流域农业开发较早的地区之一，是黄
土高原面积最大、土层最厚的塬区，也
是目前世界上保存最完好的高原地貌
之一。境内塬面平均海拔1100米，黄土
层厚 80 米～140 米。塬面开阔，土层深
厚，日照充足，雨热同季，昼夜温差大，
具有发展农业，特别是苹果产业得天独
厚的优势，素有“苹果之乡”和“陕北粮
仓”的誉称。

文旅资源
洛川旅游资源十分丰富，文化积淀深

厚，古今为兵家必争之地，文人墨客常有
吟咏。秦汉时期，这里为边防要塞，秦二
世、汉武帝曾在这里祭天、巡边。诗圣杜
甫也曾来这里避难吟诗。宋文武大将范
仲淹请命来鄜城操练“康定军”。特别是
1937年党中央、毛主席在洛川冯家村召开
了举世瞩目的“洛川会议”。会议制定了

《抗日救国十大纲领》，实现了国共第二次
合作，形成了全民抗战的统一战线。

千百万年的风携雨裹和风吹日晒，
堆积与剥蚀并存的洛川黄土高原是世界
最深厚最典型的黄土高原之一。县城南
黑木沟流域是研究黄土变化的典型地
域。2004年国土资源部批准的唯一黄土
地质公园挂牌开园。黑木沟流域8.2平
方公里，这里沟壑气势磅礴，景观错落有
致，有惟妙惟肖的万年睡童，有如“神五”
的黄土火箭，有细如拇指又千年不倒的
擎天柱，有连接一线却百年不塌的黄土
桥……刘东生等一大批黄土自然科学研
究专家正是从洛川黑木沟黄土典型剖面
捕捉到黄土250万年形成、变化、发展的
信息，从而获得自然科学一等奖。

洛川苹果已发展到 50 余万亩。俯
瞰洛川高原，春天一塬苹果花，秋天一塬

红苹果，有神州第一花果园的美誉，被誉
为中国苹果之都。

洛川民风民俗淳朴，汉民族与少数
民族，陕北与关中民俗融汇交合，形成独
特的地域民俗风情。洛川民俗博物馆
1997年建成开放，是全省第一个民俗博
物馆，馆内全面介绍了洛川人民生产生
活、农事节庆、婚丧嫁娶……谷咀黄土情
度假村2000年开始发展农家乐，吸引游
客住窑洞、拉家常、吃农家饭、游苹果园、
到地质公园观光。2005 年又建成 16 户
的民俗新村，接待户发展到50多户，2006
年被国家旅游局命名为全国农业旅游示
范点。后来又有京兆南安善、秦咀、旧县
李家坳等村先后发展农家乐。

位于土基镇的宋代万凤塔高42米，
当年塔下兴国寺香火旺盛，红极一时；
掩映在厢寺川林场的开封府城址、杨八
姐庙址仍然流传着杨家将精忠报国的
许多传说；甘罗墓、刘琦墓、朝阳书院、
郭巨埋儿等域内名人遗迹。相思川森
林面积64万亩，与周边林区被誉为陕西
的一叶肺。

洛川民间艺术多彩多姿。洛川剪纸
线条粗犷，是北方剪纸代表流派，为游人
特别是收藏者和外宾所青睐；洛川艺人
创作发明的毛绣，融合了剪纸、刺绣、农
民画等多种艺术手法，独树一帜，填补了

汉民族无挂毯的空白；洛川面花由民间
节事及走亲访友赠品演化而来，已成为
人们十分喜爱的工艺品；洛川蹩鼓属延
安三鼓之一，原始古老，相传《史记》中

“一鼓作气”的典故便与洛川蹩鼓有关；
洛川皮影是陕西皮影流派之一，曾代表
文化和旅游部出访法国，演出 40 余天，
轰动法兰西；洛川老秧歌古老原始，为节
庆保留节目……

洛川冬无严寒，夏无酷暑，洛川人居
住窑洞，御寒避暑，是天然的绿色“空
调”。洛川高原无工业污染，一望无际的
是绿色果园，非常适宜人居。有诗为证：
洛川苹果甲天下，黄土地质冠九州。冬
暖夏凉适居游，春花秋实宜观光。

经济状况
近年来，洛川县大力实施“工业转

型、苹果引领、县城南扩、乡村振兴、教育
奠基”战略，经济社会迈入高质量发展轨
道。2024年，工业经济蓬勃发展，新增市
场主体1047家，“个转企”14户，净增“五
上”企业9户。洛川是陕西省“一县一业”
示范县，洛川苹果先后获得“北京奥运会
专供苹果”“上海世博会专供苹果”“广州
亚运会专供水果”等30余项冠名权，是中
国驰名商标，荣获各项大奖280个，形成
了覆盖28个省市、出口20多个国家和地

区的市场销售网络。2024年，全县苹果
总产量 112 万吨，综合产值突破 150 亿
元，“洛川苹果”品牌价值以883.26亿元
再创新高，位居全国水果类首位。全县
53万亩果园再次通过全国绿色食品原料
基地认证，洛川获评“全省有机认证先行
区”。新增苹果出口资质企业3家，累计
达到 18 家，出口果产品 1464 吨，出口额
达 1697 万元，均取得历史性突破。目
前，农业农村部批复建设的国家级洛川
苹果批发市场、国家级洛川苹果科技创
新中心，已经成为立足洛川、带动陕西、
辐射西北的苹果生产、科研、加工、营销
基地。洛川苹果以其“果型端庄、色泽艳
丽、风味浓郁、酸甜爽口、绿色安全、极耐
贮运”六大特点享誉中外。

2024年，全县坚持稳中求进工作总
基调，认真落实市委“一六四”工作布局
和“12345”年度工作安排，深化拓展“三
个年”活动，大力发展“四个经济”，坚定
实施“五大战略”，承压奋进、苦干实干，
保持了经济社会持续健康发展和社会大
局和谐稳定。全年实现生产总值318.89
亿元，增长 4%；完成一般公共预算收入
1.41亿元，增长7.4%；城乡居民人均可支
配收入分别增长4.7%、7.3%；社会消费品
零售总额34.98亿元，增长9.3%，位列全
市第二。

■文/王 臻

在青藏高原的晨曦中，湟水谷地的青
稞田泛起金浪，祁连山下的牦牛漫步在无
垠草场，青海湖畔的油菜花海铺就金色地
毯……这片平均海拔3000米以上的土地，
因高寒、缺氧、洁净的独特环境，孕育出独
一无二的农畜产品。

2021年，习近平总书记提出青海要立足
高原特有资源禀赋，打造绿色有机农畜产品
输出地，青海省委、省政府凝心聚力、系统推
进，输出地建设取得显著成效。目前，已建
成全国最大的有机畜产品生产基地、全国最
大的有机枸杞生产基地、全国最大的冷水鱼
生产基地、国家级春油菜和马铃薯制繁种基
地、全国重要的特色农产品生产基地等五大
基地。“十四五”以来，全省累计输出绿色有
机农畜产品284万吨，为推动乡村振兴和农
业高质量发展注入强劲动力。

从田间地头的标准化培育到国际展会
的惊艳亮相，从传统集市的零散交易到线
上线下的全域流通，在农牧业奋进的“十四
五”里，青海用生态坚守筑牢品牌根基，用
创新实践拓宽输出通道，“青字号”农畜产
品从高原深闺走向广阔市场，每一件高原
臻品都承载着生态密码，在品牌建设与市
场输出的征程中书写出动人答卷。

筑 基
以生态底色构建“青字号”矩阵

青海的品牌故事，始于“生态”二字。
这份高原独有的绿色禀赋，让近两年迅速
崛起的“双冷产业”在“青字号”品牌矩阵中
愈发鲜活。

在湟水谷地的菜田里，冷凉气候与洁
净的土地滋养出的西蓝花、生菜、荷兰豆等
蔬菜带着高原新鲜的“绿意”奔赴粤港澳市
场。标准化种植与全链条监管，让“高原冷
凉”成为品质代名词，夯实了品牌信任根
基。截至目前，青海培育出乐都紫皮大蒜、
大通鸡腿葱等12个“国家地理标志产品”，
互助红菜薹、门源高原香菇等3个“名特优
新农产品”，75 个农副产品拿下全国知名
商标，“青字号”蔬菜从高原走向全国，知名
度一年比一年高。

在龙羊峡水库的澄澈水域中，青海三

文鱼演绎着生态奇迹。优质的养殖环境
与先进的养殖、加工技术，孕育出获 ASC
和 BAP 国际认证的优质产品。这里的三
文鱼不仅畅销北上广深等 40 个省市，还
成功打入国际市场，远销至俄罗斯、新加
坡、日本、西班牙、墨西哥等 15 个亚欧美
国家及中国香港地区，出口创汇额超过 3
亿元人民币，出口额占全国三文鱼出口总
额的97%。

“双冷产业”加速发展的背后，是生态
为基不断赋能的生动注脚。

在青海，生态优先是前提：“十四五”
期间，实施化肥农药减量增效行动，覆盖
面积连续五年超 20 万公顷，使用量均下
降 20%。推进草原有机监测，有机草原监
测面积达 3.4 亿亩（2266.7 万公顷），全省
枸杞绿色有机认证面积 1.33 万公顷。绿
色食品、有机农产品和地理标志农产品总
数达 1337个，77个产品入选“全国名特优
新农产品”。成功创建 18 个全国绿色食
品原料标准化生产基地和 6 个有机农产
品基地。

在青海，“绿色有机”是标准：制定牦
牛、青稞等 10项特色产业标准体系，批准
发布农牧业地方标准 800余项，特色农畜
产品地方标准体系进一步健全完善。深入
开展现代农业全产业链标准化，开展牦牛
产品、藏羊产品国家现代农业全产业链标
准化示范基地创建工作，5 家企业入选农
业农村部第一批农业高质量发展标准化示
范基地（国家现代农业全产业链标准化示
范基地）创建单位。标准化生产让“青字
号”品牌有了“品质保证”，农产品质量安全
例行监测合格率多年保持在98%以上。

赋 能
以全链升级激活产业发展新动能

品牌建设不是“一锤子买卖”，而是全
产业链的价值重构。青海以品牌为引领，
推动农畜产品从初级加工向精深加工转
型，从单一产品向产业集群升级，让品牌价
值转化为产业发展的持久动力。

上午 7 时，已经屠宰完毕的牦牛到达
西宁市湟源县“小茶牧场”精深加工厂的排
酸间。经过24小时排酸后，这批牦牛肉将
进一步精细化分割，然后通过冷链配送至
各销售点，直达终端，实现“牧场到餐桌”的
新鲜闭环。

全链条闭环发展，从 2017 年落地至
今，“小茶牧场”构建起“生态养殖+精深加
工+冷链物流”的全产业链。其依托3万亩
牧场、2400 亩种植基地，自有与合作牧场
存栏1万头牦牛、3万只藏羊，夏秋轮牧、冬
春青贮补饲，开发出 50 余种分割品及肉
松、羊肠等高附加值产品，年产量超千吨，
订单持续增长。

“全链升级中，我们创新‘企业+合作
社+家庭牧场’模式，运用卫星遥感监测草
畜平衡，既保障牦牛自然生长周期，又通过
订单农业带动周边牧民增收，实现生态保
护与市场开拓的双向赋能。”企业副总经理
张洪智表示，他们流转3村土地，年付流转
和分红费共计 55万元，带动 400余人次临
时用工，让村民实现家门口就业增收。

值得一提的是，围绕生态优先、农旅融
合的发展思路，企业改造老旧校舍成特色
民宿，推出牧家体验、星空露营等服务，以

“种养加销旅”五环联动，完成从传统养殖

到三产融合的蜕变，打造出高原特色农牧
业可持续生态闭环。“小茶牧场”的成功实
践诠释了产业链的全面发展如何赋能品牌
价值升级。

在打造绿色有机农畜产品输出地的四
年间，青海的农牧企业不断打破“卖原料”
的传统模式，加大研发投入，开发高附加值
产品。在青稞产业领域，青海互助天佑德
青稞酒股份有限公司从未停下创新的脚
步，推出28度柠檬风味青稞酒、43度雪莉青
稞酒，打破传统白酒风味边界，推出青稞威
士忌等新品，让青稞酒从“传统白酒”向“多
元化饮品”跨越；青海康普生物科技股份有
限公司紧盯枸杞的精深加工，开发多款

“健”字号产品，不断提高枸杞的附加值，现
有产品销往全国30多个省市及自治区……
截至今年 9月，全省农畜产品加工转化率
达 64.3%，较 2021 年提升 3.3 个百分点，品
牌溢价效应逐步显现。

“十四五”以来，青海农牧业产业高质
量发展步伐加快，聚焦特色产业，推动集聚
发展，农体文旅商融合新模式蓬勃发展，全
省已创建8个国家级现代农业产业园、6个
产业集群、23个产业强镇和33个省级现代
农业产业园。其中，产业集群的聚合效应，
让“青字号”品牌从“单打独斗”变为“抱团
发展”，市场竞争力显著提升。

破 题
以创新路径让高原特产“走出去”

高原的偏远曾是青海农畜产品“走出
去”的最大障碍，如今，青海从渠道、模式、
营销三个方面破局，打通从高原到餐桌的

“最后一公里”，让“青字号”品牌在全国市
场站稳脚跟。

品牌的价值终究要通过市场实现。在
青海三江韵乳业有限公司的抖音直播间里，
青海原料健康简单、味道香醇的老酸奶被销
往全国各地；在无锡举办的2025“净土青海·
天然农牧”海东市绿色有机农畜产品推介会
上，两地的多组企业完成合作签约，涵盖青
稞酒、冷凉蔬菜、乳制品、肉制品等重点领
域；“青洽会”上，借助展会平台，不少青海农
牧企业找到省外开拓市场的机会……让高
原特产“走出去”，走向更广阔的市场是“青
字号”品牌能够不断发展的根本。

通过“线上+线下”织密销售网络，不
断拓宽品牌赛道：一方面深耕线下渠道，通
过“节庆+展会”擦亮品牌名片，借助“青洽
会”“进博会”等平台，让“青字号”品牌亮相
国际舞台。“十四五”以来，先后有500余家
（次）商标、地理标志品牌企业跟着推介活
动“走南闯北”，累计签下 152个项目、近 9
亿元订单。这些订单，不仅让“青字号”产
品打通了出省通道，更让全国乃至世界看
到了青海生态好、产品优的实力。

另一方面，青海盘活线上渠道，冷链物
流体系加快完善，建成全国首个覆盖全省
的数字商务综合服务平台。多渠道流通促
销成效显著，农产品网络零售额年均增速
达 36%。同时，依托东西部协作和对口援
青平台，青海持续拓展境外市场，近两年累
计对港签约额超75亿元。

从传统商贸到全渠道扩展，从重点支
持龙头企业、农村合作社标准化生产、拿国
际认证到建质量追溯体系，青海着力破解

“好产品卖不出好价钱”的难题。四年来，
全省农牧产品营销输出实现扩面增量，品
牌建设深入推进。“区域公用品牌+企业品
牌+产品品牌”体系逐步完善，“净土青海·
高原臻品”影响力不断提升。

回望过去四年，青海绿色有机农畜产
品品牌建设已实现从“单点突破”到“系统
提升”的跨越。如今的“青字号”，既是生态
优良的证明，也是品质卓越的象征，更是文
化鲜明的符号。站在新的发展起点，青海
正以更坚实的标准、更广阔的渠道、更鲜活
的创新，让高原臻品在品牌化、国际化的道
路上走得更远，让绿色有机成为青海递给
世界的一张闪亮名片。
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