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特色活动绘就三秦年俗画卷。西安

围绕“西安年·最中国—数享西安年”品
牌，推出城墙灯会等 150 项活动，再现盛
唐年节氛围；宝鸡开展 144 项活动，融合
社火、秦腔等元素，彰显周秦风韵；榆林

“陕北榆林过大年”活动，结合冰雪旅游与
秧歌展演，展现黄土高原冬日热情；咸阳、
汉中等地推出冰雪运动、非遗体验线路；
延安则将红色文化与陕北年俗相融合，展
现地域文化魅力。

文旅融合激活消费新动能。陕西以西
延高铁开通为契机，推出“高铁载福过大
年”文旅营销活动。延安以“坐着高铁回延
安”为主题，配套免费接站、景区优惠等“高
铁迎客礼包”；铜川串联滑雪场与古镇，渭
南对接“非遗大集”与高铁节点，打造“快行
慢游”新体验。此外，陕西省还推出246项
文旅新消费活动，涵盖乡村旅游、沉浸体验
等主题，冰雪温泉游、红色研学游等产品丰
富假日供给。

惠民举措助力欢乐新春。陕西推出
120项文旅惠民措施，咸阳市发放1500万
元惠民卡，榆林推出3万张冰雪消费券，安
康、商洛等多地景区实行门票减免。同时，
线上线下非遗市集、文艺演出等群众活动
超千场，让游客在逛集市、看演出中感受陕
西年俗，实现实惠过年、满意出游。

陕西省文化和旅游厅相关负责人介
绍，全省春节假期系列文旅活动旨在通过
文旅融合传承年俗文化，以惠民举措激活
消费市场，让游客在欣赏精品演出、体验非
遗年味、享受冰雪温泉、获得惠民福利的过
程中，感受“陕味中国年”的独特魅力。

关中十四城 年味聚长安
新春将至，年味渐浓。近日，陕西省西

安市四海唐人街中心广场上，铿锵锣鼓伴
着阵阵欢笑声，70 余个特色展位串起的

“关中文旅大集”人头攒动，一幅“游关中·
过大年”的新春文旅画卷在烟火气里徐徐
铺开。

各城市展位前，特色推介轮番上演，尽
显一城一韵。陕西铜川展位上，“乘高铁
趣铜川”的标语格外醒目，“坐高铁来铜川
玩雪、体验非遗，春节期间还有专属优惠！”
工作人员向游客介绍冰雪休闲与非遗康养
产品；陕西商洛展位则摆出山珍特产，当地
将推出800余场“年味商洛”活动，乡土新
春图景让不少游客心生向往；甘肃天水展
位重点推介非遗彩灯节，跨省旅游优惠政
策吸引了不少计划出游的家庭咨询。

大集现场，跨省、跨领域文旅联动的新
意十足。中国铁路西安局集团、湖北十堰
文旅体投资发展集团有限公司的展位前，
不少游客围着咨询出行攻略，工作人员还
为即将开通的“西十高铁”预热。有游客
说：“高铁串起关中美景，以后跨省游更方
便了。”

线上直播间里，热闹丝毫不输线下。
主播手持茯茶、山珍等特产热情推介，互动
弹幕不停刷新。“关中旅游年卡、温泉滑雪
产品成为热销爆款，看得出这些逐渐成为
大家春节出游的‘刚需’。”主播边展示产品
边说。

“关中文旅大集”主办方相关负责人介
绍，大集同步开启线上直播，上架150余个
产品链接，总曝光超46万次。为期三天的
大集累计吸引超10万人次现场参与，是一
场集聚人气、带动消费的文旅大集。

从非遗手作的匠心传承到特色好物的
烟火消费，从城市文旅的联动推介到高铁
出游的便捷畅想，这场由关中平原城市群
携手打造的文旅大集，以资源整合、市场联
动的方式，让关中文旅的年味更浓、活力更
足，也为新春文旅市场注入蓬勃生机。

甘肃

“甘味拓市场促消费”年货大集
冬韵金城年味浓，甘味飘香迎客来。

在2026丙午马年新春将至之际，甘肃省文
化和旅游厅应邀参加由甘肃省农业农村厅
主办的“甘味拓市场促消费”年货大集活
动，以农文旅融合之力，为甘肃优质农产品
赋能添彩。

近年来，甘肃省文化和旅游厅始终坚
持将“甘味”农产品与文旅资源有机整合，
探索产业融合新路径，实现价值再造与效

益倍增。在全省“1部条例+1个意见+N个
方案办法”的制度体系支撑下，甘肃省文化
和旅游厅携手农业农村、商务等部门协同
发力，将兰州百合、高原牛羊肉、地道中药
材等多种绿色、有机、地理标志农产品纳入
文旅消费场景，让“甘味”成为甘肃文旅的
鲜明标识。通过打造“文旅+农产品”展销
模式，在景区景点、乡村民宿、文旅节庆及
宣传推广活动中设立“甘味”专区，推动“甘
味”从田间地头走进旅游消费链条，既丰富
了文旅产品供给，又拓宽了农产品销售渠
道，为“甘味”年销售额实现突破注入文旅
动能。

本次年货大集上，甘肃省文化和旅游
厅充分发挥资源融合优势，推动“甘味”农
产品与文旅资源跨产业深度融合，让市民
游客在采购年货的同时，感受“厚道甘肃·
地道甘味”的文化底蕴，实现“购甘味、享年
味、品文化”的一站式体验，既激活了节日
消费市场，又深化了“甘味”品牌的文化内
涵，让“甘味”成为承载陇原乡愁与文化记
忆的节日符号。

甘肃省文化和旅游厅将以此次年货大
集为契机，持续深化农文旅融合发展，进一
步推动“甘味”农产品与文旅业态深度绑
定，打造更多“看得见风景、带得走甘味”的
文旅产品。同时，将通过线上线下联动、跨
区域资源整合等方式，让更多“甘味”产品
通过文旅渠道走出甘肃、走向全国，让“甘
味”这个金字招牌更加亮丽，为乡村振兴注
入持久文旅力量。

推介“欢乐春节”
1月26日，由甘肃省歌舞剧院、甘肃省

杂技团、甘肃省歌剧院、敦煌古乐团组成的
甘肃艺术团从兰州出发前往阿尔及利亚、
突尼斯、摩洛哥三国，正式开启2026“欢乐
春节”甘肃文旅赴外文化交流演出和旅游
推广活动。

春节前后，甘肃艺术团将赴新加坡、安
哥拉、肯尼亚、古巴、巴拿马等亚非拉地区
8 个国家，举办交流演出与推介展示活动
30 余场次。此次演出的节目立足甘肃丰
富的文艺演出资源，精心策划编排了中国
传统民乐、敦煌乐舞、杂技、武术等形式多
样、地域特色鲜明的文艺演出和相关主题
展览，让海外观众直观感受中国文化之美。

“非遗贺新春·寻味中国年”
2月3日，由甘肃省文化和旅游厅、陇

南市人民政府主办的2026年甘肃省“非遗
贺新春·寻味中国年”暨非遗年货购物月宣
传展示主会场系列活动启动仪式在陇南市
武都区万象街举行。

此次活动旨在通过非遗项目展演、非
遗技艺展示、非遗年货市集展销等非遗年
俗传统活动，让“火”起来，让大家在非遗年
俗中感受中华优秀传统文化魅力，在张灯
结彩、舞龙舞狮中共享非遗之美、共品非遗
年味、促进非遗消费，寻觅年俗中的浓浓春
意，推动中华优秀传统文化创造性转化、创
新性发展。

本次活动设启动仪式、“四季非遗购
物月——非遗贺新春·年货购物月”主会
场活动、各市州非遗成果图文展、“非遗
贺新春·书画送祝福”活动、“骏马迎春·
盛世欢歌”陇南市精品文艺节目展演、非
遗进景区活动、“新春百戏”展演活动、万
象街清水河非遗夜游活动、“非遗+文创”
交流活动等内容。来自全省14个市州的
优秀非遗项目、非遗产品、非遗美食、非
遗年货等在现场进行展示展销，非遗代
表性传承人走进直播间，推广销售特色
非遗好物，讲述非遗保护传承故事，推动
非遗成为创新消费场景、激发消费活力
的新热点新动能。

春节、元宵节期间，各市州文旅部门
还将依托当地春节传统习俗，以“非遗贺
新春·寻味中国年”为主题，组织开展“古
城过大年”“点亮中国灯”“美食合家欢”

“非遗馆里过大年”“非遗年货购物月”
“我的家乡年”线上传播等非遗传承实践
活动，通过老百姓喜闻乐见、广泛参与的
非遗宣传展示展演和民俗活动，沿袭传
统年俗、感受非遗魅力，让大家过一个有

“年味”的春节，让每个人都成为春节年
俗活动的参与者、体验者、传承者、创造
者，让群众切身感受中华优秀传统文化
的精彩魅力，营造欢乐喜庆、热闹祥和的
新春氛围。

新疆

“欢欢喜喜过大年”
2月2日，新疆维吾尔自治区文化和旅

游厅召开 2026 年新春文旅惠民活动媒体
通气会。会议介绍，2026 年春节期间，全
疆将推出一系列体验感和参与度的文旅活
动与惠民举措。

会议介绍，新疆维吾尔自治区文化和旅
游厅在2月1日至3月3日期间，围绕“非遗
贺新春·寻味中国年”主题，举办“新疆是个
好地方——第十三届天山南北贺新春非物
质文化遗产年俗展”系列活动。活动期间，
全疆将开展线上线下各类非遗展示展演、互
动体验、传播推广等活动282项，为市民游客
营造喜庆热烈、团圆祥和的新春氛围。

为进一步丰富各族群众节日精神文化
生活，新疆维吾尔自治区文化和旅游厅还
以“欢欢喜喜过大年”为主题，在2月10日
至3月3日期间，分节前预热、节日高潮、节
后延续三个阶段，策划推出各类新春群众
文化活动456项，让新春年味遍布天山南
北。“春节期间，各级公共文化场馆紧扣群
众需求，做到节日期间正常开放、服务不打
烊，并积极‘走出去’文化六进，全链条、全
过程、全身心惠民为民乐民，增强各族群众
文化获得感、幸福感。”新疆维吾尔自治区
文化和旅游厅公共服务处处长蒲怀民说。

为迎接新春佳节，今年新疆维吾尔自
治区文化和旅游厅还整合全疆14个地州
市的文化和旅游资源，推出9条冬季精品
旅游线路和多场文旅促消费特色活动以及
覆盖门票减免、滑雪优惠等一揽子惠民政
策，形成“活动全覆盖、优惠全链条、产品全
品类”的春节文旅消费格局，邀请广大游客
到新疆过一个“有年味、有温度、有实惠”的
新春佳节。

“在消费券补贴方面，自治区文化和旅
游厅还将发放第五轮冰雪消费券，无门槛
20元优惠叠加合作雪场20元专属补贴，形
成‘消费券抵扣+雪场补贴’的双重优惠，
游客最高可享立减40元福利。同时，各地
州市也将发放超1500万元文旅消费券，实
现‘自治区+地州’双层补贴全覆盖。”新疆
维吾尔自治区文化和旅游厅产业发展处副
处长艾合买提·艾麦提说。

非遗年俗展
2月1日，“飒沓流星 春风得意——第

十三届天山南北贺新春非物质文化遗产年
俗展”主会场活动暨2026新疆传统工艺展
示活动在新疆美术馆开幕。

本届年俗展主会场内设“天马行空”陶
瓷展、“玉鞍锦鞯”织绣展、“马上相逢”剪纸
展、“流光溢彩”琉璃展、“骏马雕鞍”雕刻展
等展区。馆外，社火表演锣鼓喧天，融合扭
秧歌、川剧变脸、东北二人转与维吾尔族麦
西热甫、哈萨克族黑走马等元素，尽显地域
特色。现场，雕版拓印技艺传承人带来马
主题拓印模板与文创产品，擀毡技艺传承
人手把手教授体验者制作毡马作品，花馍、
面塑、布艺等马主题非遗好物，还有书画艺
术家现场书写马年春联。

据悉，本届年俗展将持续至3月3日，
新疆各地共计开展282项非遗年俗活动。

敦煌冬春惠民游
为进一步丰富冬春季旅游供给，甘肃

省敦煌市推出冬春旅游特惠礼包，开展“中
国年·敦煌行”新春文化系列活动，以“政
策红利+暖心服务”让市民游客在团圆佳
节中尽享敦煌文化盛宴。

据了解，“中国年·敦煌行”秉持“让利
惠民、优质服务”理念，推出涵盖门票、交
通、研学、引流激励等 8 个方面的优惠政
策。景区门票方面，执行淡季价格，核心景
区实行门票半价，全国中小学生及60—69
岁老年人可在此基础上再享半价，70岁及
以上老人免票。同时，推出“188元畅游景
区”特惠活动，游客可在鸣沙山月牙泉、敦
煌雅丹国家地质公园、阳关玉门旅游区等
核心景区深度游玩体验。游玩方面，莫高
窟开放洞窟增至10个，敦煌市属景区提供

“枣茶暖旅途”“暖心工具箱”等冬季特色关
怀。交通方面，在已开通北京、上海等地直
达航班基础上，将开通广州、深圳、杭州至
敦煌航线，并加密西安、兰州等热门航线班
次，让旅途更加便捷。

据介绍，“中国年·敦煌行”活动内容丰

富，涵盖新年音乐季、光影狂欢季、民俗展
演季等板块共35项活动。其间，全省非遗
精品展、民间社火、曲子戏、打铁花、春牛开
岁等传统民俗活动将轮番上演，为游客呈
现一场融合传统文化与现代创意的“敦煌
式中国年”。活动将持续至3月。

此外，敦煌市实施“两免一平”政策，2月
15日0时至2月23日24时，市内67个停车
场近万个停车位免费开放，敦煌市内城市公
交全线免费，市直机关食堂面向公众平价开
放，让市民游客享受实惠安心的餐食。

四 川

“马上入川·蜀你好玩”
四川省文化和旅游厅近日召开2026年

春节文化和旅游活动新闻通气会。会上介
绍，四川将推出近3000场文旅促消费活动，
统筹发放超3000万元文旅消费券，以丰富
的活动和实在的惠民举措，为广大游客献
上一场兼具川味与新意的春节文旅盛宴。

春节期间，四川将以“锦绣天府·安逸
四川”品牌为统领，打造“马上入川·蜀你好
玩”专属春节IP。全省计划开展涵盖艺术
展演、非遗市集、年货节、乡村庙会等主题
的各类文旅促消费活动，并联动线上线下
扩大影响力。

同时，四川还以“春节原乡探星 马上
入川过年”为主题，创新推出全省春节主题
研学旅游活动暨春季研学旅游季活动。活
动以阆中“春节老人”落下闳IP为核心，将
古天文知识与剧本娱乐、灯谜竞猜结合，联
动全省13个“最美观星点”，推出首批观星
研学线路，让青少年在体验中感悟春节文
化的源起。

此外，面对春节出游高峰，四川文化和
旅游系统将持续开展“文旅市场秩序规范
提升年”活动，着力优化服务、规范市场、筑
牢安全底线。

2月4日，“九天开出一成都·万户千门
入画图——到成都街头走一走”2026成都
新春活动在东郊记忆园区盛大启幕。9大
重点主题场景、9大特色玩法、600余场精
彩活动，从都市繁华到山水秘境，从文化瑰
宝到时尚潮玩，全方位展现成都的人文气
质与自然资源，让九天假期在蓉城绽放别
样光彩。

“购在中国 年味天府”
与此同时，“购在中国 年味天府”2026

成都新春消费季同步启动，《新春年味“云逛
街”地图》正式上线，福袋派送、赶集买年货、
古镇逛“村糖”等七大主题消费活动齐齐亮
相，一站式承包市民和游客的满分年味。

从文旅盛宴到消费狂欢，成都正以最
浓的年味、最暖的温度、最潮的玩法，邀请
八方来客共赴一场热气腾腾的新春盛宴。

伴着“胖娃胖嘟嘟，骑马到成都”的清
脆童声，一幅绘尽天府气象的水墨长卷《公
园城市 幸福成都》徐徐铺展——2月4日，
2026 成都新春活动发布会在东郊记忆园
区启幕，一场涵盖9大重点主题场景、9大
特色玩法及系列配套活动的文旅盛宴正式
登场。

本次新春活动精心打造9大重点主题
场景，串联600余场精彩活动，为游客的九
天假期量身定制丰富内涵。

“喧然名都——灯会庙会活动”创意源
自杜甫“喧然名都会，吹箫间笙簧”的诗意
构想，集合近20个庙会年俗、夜游及烟花
秀活动，让市民游客在美食烟火、民俗乐趣
与艺术氛围中，感受成都热闹璀璨的新春
图景。

“江山之雄——山水户外活动”满足市
民登高揽胜需求，20余个赏雪、登山、徒步
活动精彩纷呈，组织市民游客文明登山、迎
接新年第一缕阳光，全方位满足新春愉悦
康养的多元消费需求。

“文物之盛——文博展览活动”传承九
天文脉之旅，近50个文博展览通过考古实
物与历史文献互证，展现高原文明与民族
融合的全景视角，为成都新春文旅矩阵注
入浓郁文化底蕴。

“花重锦城——游园赏花活动”打造多
元赏花业态，近10个赏花、花艺及花事主
题活动以年俗文化、花卉展会为核心，为市
民游客新春出行提供丰富选择。

“锦城丝管——音乐演艺活动”营造全
域艺术氛围，60余场戏曲盛宴、150余场驻

场表演，涵盖古典交响、经典舞剧、潮流演
出、地方戏曲及街头演艺，打造“全域可享、
全龄适配”的新春艺术盛宴。

“白马春风——潮玩科创活动”创意源
自李白“银鞍白马度春风”的豪迈意境，30
余个活动涵盖 AR/VR 沉浸互动、数字艺
术展演、科幻主题巡展、文博科技跨界等新
春科技盛宴，让市民游客在虚实交织中解
锁新春新玩法。

“酒浓鱼美——美食乐购活动”沉浸式
感受川味年俗文化，近50个覆盖全域、类
型多元的新春活动，将购物消费、文旅体
验、非遗传承与田园乐趣深度融合，满足市
民游客“购年货、品年味、赏民俗、享休闲”
的新春需求。

“琴台凤求蓉城——囍事活动”营造浪
漫蓉城新春氛围，以文化艺术为纽带，搭建
情感连接与社交成长平台，开展系列社交、
打卡、街头快闪等活动，让新春佳节的幸福
氛围愈发浓厚。

“人日归来——民俗文化活动”感受传
统文化魅力，近50个覆盖全域的新春文旅
活动，将古镇风情、非遗传承、民俗互动与
群众参与深度融合，让游客在古园雅景中
感受浓浓的新春年味。

聚焦新春重点活动场景，成都还推出
庙会+灯会、古镇+非遗、冰雪+温泉、熊
猫+运动、文博+街区、寻香+景区、音乐+
夜市、潮玩+艺术、美食+购物等九大特色
玩法，涵盖亲子游、家庭游、非遗体验、康养
休闲等多元场景，通过“主题 IP+场景体
验”“线上传播+线下互动”模式，展现新春

“烟火气、文化味、时尚感”。
“没想到才落地成都就能收到这么暖

心的礼物。”2月4日，回成都过年的小韦老
师在双流国际机场T2航站楼意外领取到
一个沉甸甸的新春福袋，里面装满了成都
特色好礼。

这是由成都市商务局在双流机场发起
的“2026 成都新春欢乐购”福袋派送活
动。2 月4 日至5 日，活动面向广大旅客，
共计准备了 1000 份精心搭配的“成都礼
物”新春福袋，旨在营造欢乐祥和的节日消
费氛围，助力本地优品走向更广阔市场。

这份为归家游子和来蓉游客准备的新
春福袋，更像一个装满惊喜的“城市盲
盒”。每个福袋内含4-5款随机组合的礼
品，全部是地道的“成都造”。据成都市商
务局相关负责人介绍，福袋共精选23款极
具成都地域特色的优质产品，涵盖美食、文
创、非遗等多个品类。

此次活动不仅充满城市福利，更是蓉品
借助春节这一重要节点，拓展市场、提升品
牌影响力的探索实践。借助双流机场这一
交通枢纽，这些承载成都味道与文化的产
品，将随着旅客的脚步抵达全国乃至全球。

紧握春节消费旺季流量密码，蓉品出
川出海的势头火热。春节期间，成都还将
围绕“购在中国 年味天府”2026成都新春
消费季主题打造一系列促消费活动。除了
机场福袋以外，还能去成都农产品中心批
发市场赶一次“福市集×好市成双”新春年
货季，到东郊记忆、望平坊等地领取糕点福
袋，更多精彩活动持续上演。

新春消费季，成都各区县同步发力，从
时尚潮流到传统年货，一幅“年味浓、人气旺、
消费火”的热闹图景在蓉城大地徐徐展开。

2 月 6 日，锦江区“青年路·青年潮”
2026 新春时尚消费周在青年路启动。此
次消费周将从2月6日持续至3月3日，“春
熙路+青年路”商圈深度联动，知名先锋服
饰品牌新品首发、首秀，多个潮流品类推出
一系列优惠促销活动，为消费者打造一场
新春购新衣展销盛宴。

2月7日，“金牛新春逛耍嘉年华”全域
促消费活动正式拉开帷幕，已联动金牛区
村糖会、成都国际商贸城年货节、荷花池新
春潮购会等推出10余场福利活动，在重点
商圈派送福利上千份。活动期间精心筹备
2000 余份福利奖品，全面覆盖新春“吃、
喝、游、购、娱”全场景消费。

2月8日上午，成都市温江区年宵花市
在光华公园正式开幕。作为全国四大花木
产业基地之一，温江依托传统优势产业基
础，集结南美农业、逸美园艺等十余家农业
花卉企业，百余种花卉与川派盆景相映成
趣，“绽”成一道繁花似锦的“美丽经济”风
景线。
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