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九

2026 年春节，西部各地精准发力，以
特色文旅活动为载体，融合非遗传承、惠民
让利与产业联动，打造出兼具地域韵味与
时代活力的新春盛宴。西部各地立足本土
资源，差异化定位文旅IP，云南以“非遗+
旅居+数字”赋能，内蒙古激活冰雪“冷资
源”转化为消费“热经济”，广西联动两广、
深耕光影与民俗，陕西彰显陕味年俗与高
铁文旅融合魅力，甘肃推动农文旅协同、拓
展海外传播，新疆、四川凭借丰富活动与大
额消费券聚拢人气，成效显著。

活动普遍凸显“惠民、便民、利民”理
念，从门票减免、消费券发放到贴心服务升
级，兼顾全民参与感与体验感；同时深化

“文旅+百业”融合，推动非遗、农牧、体育、
科技与文旅深度绑定，既传承了中华优秀
传统文化，又激活了假日消费市场，拉动文
旅及相关产业增长，更搭建起跨区域文化
交流桥梁，展现了西部各地文旅发展的多
元活力与强劲潜力。

云 南

“我在云南过大年”
1月25日，有一种叫“云南的生活·我

在云南过大年”迎新春文旅消费系列活动
新闻发布会在云南海埂会堂举行，介绍
2026 年春节期间文旅消费系列活动的整
体安排，重点发布了春节假期文旅促消费
政策措施和文化惠民活动情况。

激活文旅消费市场活力，打造消费新
场景。全省聚焦市集展销、民俗体验、主题
节庆三大核心类型，组织文旅促消费活动
共70场次，形成“全域覆盖、业态融合、优
惠联动”的鲜明特点。其中，昆明市以 16
个活动领跑，红河州、曲靖市、德宏州、文山
州等州市均推出6场以上活动，其余州市
也结合本地资源落地特色活动，实现全省
文旅消费联动。

“文旅+百业”多维度重构消费新体验。
全省将推出460余场特色体验沉浸活动，覆
盖 A 级旅游景区、旅游度假区、旅居目的
地。其中，A级旅游景区策划200余场主题
活动，突出“一景一品”特色。近20家景区推
出民族盛装巡游、新春祈福、非遗展演等沉
浸式体验项目；大理、丽江等地古城景区打
造“天天有歌舞、处处可体验”的节庆场景。
同时，多个景区推出“属马游客免票”“本州
市户籍居民免费/折扣入园”等普惠政策，并
推出家庭套票、联票套餐等优惠产品。

为乡村文化注入新时代元素，驱动乡
村旅游蓬勃发展。2月13日，在迪庆香格
里拉独克宗古城举办2026年云南省“四季
村晚”启动仪式暨全国“春节村晚”展示活
动，2 至 3 月份将先后在昆明安宁市石庄
村、普洱澜沧县勐朗镇、文山州富宁县新华
镇、曲靖马龙区通泉街道、大理巍山县南诏
镇开展6场“春季村晚”全国示范活动。据
统计，2026 年春节期间，全省预计开展主
客共享群众文化活动2200余场次，其中重
点活动240余场。

文艺系列活动彰显地域文化的深厚底
蕴与蓬勃活力。2月15日至23日，组织全
省国有文艺院团开展惠民演出183场次，
全省美术馆将举办展览24场次。开展“博
物馆里过大年”系列活动245项、约1000场
次，其中特色展览56个，文化教育活动68
项，民俗及文化体验等活动121项。

创新打造“冬暖花开游云南”系列活
动。协调百度地图、高德地图两大出行平
台，1月30日在云南昆明举行发布会，为云
南上线发布“云南数字旅游旅居地图”，实
现智能化推荐、一站式出行指引。2月5日
至 9 日，联合交行举办“游云南 交好运”
2026 启动仪式暨“冬暖花开游云南”文旅
促消费活动。协调中青旅在滇开展“冬暖
花开过大年”迎新春活动，邀请全国知名网
络达人赴16州市宣推引流。

精心打造“心安是归处 非遗即生
活”——2026云南非遗过大年活动。活动
于1月30日至2月1日在昆明市五华区南
屏街中心广场举行，以“1+4+N”模式，即1
场启动仪式+4大主体活动+N场贯穿始终
的互动体验，为广大市民和游客奉上一场
可看、可听、可玩、可品、可感、可带走的新
春文化盛宴。此外，云南还将联动全省16

州市举办“古城过大年”“非遗馆里过大年”
“非遗年货购物月”等重点活动127场，营
造非遗贺新春浓厚氛围。

非遗过大年四大板块
1月30日，“心安是归处 非遗即生活”

2026 云南非遗过大年活动在昆明南屏街
启动。

本次活动采用“1+4+N”模式展开：
一场启动仪式引领，四大主题板块同步
呈现——“桃花流水·非遗展演大观园”集
中展示传统歌舞乐、戏曲和体育项目，“兰
泽芳晴·非遗康养大观园”融合民族医药与
养生智慧，“市井百工·非遗年货大观园”汇
聚匠心好物，“心安驿居·乡愁旅居大观园”
探索非遗与旅居融合新场景。云南16个
州市同步开展 127 场重点活动，实现“可
看、可玩、可品、可带走”的立体年味体验。

活动现场，云南数字旅游地图发布上
线，成为今年非遗过大年活动的一大亮点；
以云南为背景、充满温情与诗意的电影《翠
湖》的主创团队为市民游客以及全国观众
送上新春祝福。此外，彝族舞蹈、傣族章
哈、传统戏曲等节目接连登场，沙式武术、
云南查拳等传统体育项目表演刚柔并济，
引得观众连连喝彩。

“一路向前”
2月4日，“一路欢歌一路情”中老铁路

春节文化主题活动热烈举行，从昆明驶向
万象的 D87 次列车和从万象驶向昆明的
D88次列车化身“移动舞台”，开启了一场跨
越山河的“双向奔赴”。本次活动由中共云
南省委宣传部主办，云南广播电视台、云南
日报报业集团、云南省南亚东南亚区域国
际传播中心、中国铁路昆明局集团有限公
司共同承办，通过全程直播，向全球观众呈
现了一场行进中的文化交流盛会。在4个
多小时的行程中，来自中老两国的艺术团
体与各界代表共迎新春、共叙友谊。活动
精心安排文艺展演、民俗体验、故事分享等
50余个环节，以文化为媒，奏响民心相通的
和谐乐章，共同绘就携手向前的美好图景。

2月4日至8日，“一路向前”新春文化
系列活动还在老挝、文莱陆续举办了包括
云茶会、主题书展、文旅对话、美食展示等
在内的多项活动。

内蒙古

1月24日，“2026来内蒙古过大年”春
节主题系列活动在呼和浩特市启幕，1 万
余名市民游客齐聚一堂，在非遗展演、冰雪
狂欢与美食市集的交融中，解锁草原新春
的独特魅力。作为内蒙古自治区文化和旅
游厅整合全域资源打造的年度文旅盛宴，

“2026来内蒙古过大年”以六大惠民举措、
六类主题活动为核心，联动各地及重点景
区推出千余项特色活动，借助数字赋能与
服务升级，让“冷资源”持续转化为“热经
济”，让文旅消费市场暖意融融。

全域联动 推出特色场景
从非遗市集到城市商圈，从草原赛事

到冰雪赛场，内蒙古各地打造了一批兼具
文化内涵与消费活力的新春场景，消费热
度持续攀升。

呼伦贝尔市以“免费体验草原牛羊盛
宴”为亮点，提升文旅市场热度。“活动已吸
引超2万人次游客参与，游客在此玩冰雪、
品美食，有效带动了辖区内住宿、餐饮、冰
雪娱乐等业态消费增长。”呼伦贝尔市文化
旅游广电局工作人员介绍，本土牛羊肉等
农畜产品消费额也稳步攀升，实现“冰雪+
文旅+农牧”深度融合。

鄂尔多斯市以“暖城冰雪季”为主题，推
出126项节日活动。鄂尔多斯市九城宫草
原漫瀚文化旅游区市场营销部总监马燕介
绍，景区围绕“马上来暖城，九城宫里拜大
年”主题，策划了“暖城年味”“非遗潮年”等
四大主题活动。“目前除夕团圆宴预订率超
八成，景区推出的生肖属马游客滑雪优惠、

‘住滑票’套餐等有效带动了二次消费。”
赤峰市道谷南山滑雪场则以创新活动

吸引客流。滑雪场负责人介绍：“我们推出
了打铁花表演，打造了666米长的超级大滑
梯，本雪季累计接待游客3.5万人次，同比
增长35%；实现销售收入500万元，同比增
长20%。双人滑雪套餐、29.9元网红滑梯团

购等优惠，让景区成为亲子游热门选择。”
阿拉善盟以骆驼产业为核心，掀起冬

季文旅热潮。阿拉善骆驼超级联赛从
2025年12月持续至2026年3月，吸引了6
个省区26支代表队、1050峰骆驼参赛。赛
事负责人介绍，活动全程直播，累计围观网
友达515万人次，线下带动周边酒店入住
率提升至90%。阿拉善右旗神驼乳业负责
人王汉林介绍，“驼超”让驼奶、驼肉干等产
品销往全国30多个省（区、市），电商销售
额占比超30%。

锡林郭勒盟则通过“冰雪+体旅”融合
模式激活市场。冬季蒙古马超级联赛总决
赛带动旅游综合收入超510万元，拉动周
边餐饮、文创等相关产业收入约 2000 万
元。此外，锡林郭勒盟还打造了四级冰上
龙舟赛事矩阵，赛事期间合作酒店入住率
同比提升20个百分点，超三成参赛人员赛
后留盟体验其他文旅项目，实现了“冷资
源”向“热经济”的高效转化。

数字赋能 搭建惠民桥梁
“我们通过‘i游内蒙古’小程序就能一

站式查询活动攻略和优惠权益，还能参与
企业抽奖，我现在正在‘蹲守’伊利健康谷
的门票开奖。”来自山西的游客张先生说。
作为内蒙古智慧文旅建设的核心载体，近
期完成版式焕新升级的“i游内蒙古”小程
序，正以精准的数字服务为文旅消费赋能。

新版“i游内蒙古”小程序紧扣“2026来
内蒙古过大年”主题，优化了功能布局与内
容呈现，将37个重点景区免票措施、各地
消费券发放等信息分类整合，方便游客快
速查询。小程序联动伊利等企业推出的系
列互动活动成为亮点：通过小程序抽取
1000张伊利健康谷电子门票活动，吸引不
少游客参与；内蒙古文旅抖音账号同步开
展粉丝互动，随机抽取500张价值200元的
奶卡并邮寄到家；2 月 19 日至 23 日，伊利
健康谷还将每天抽出2名幸运游客，分别
送出价值5000元的奶卡，多重福利持续点
燃参与热情。

北汽集团内蒙古地区经理吴硕说：“免
费自驾汽车抽奖活动也将于2月15日正式
启动，游客通过‘i游内蒙古’小程序即可报
名参与。”

兴安盟、锡林郭勒盟、呼和浩特市部分
景区已在小程序上线智能解说功能，让游
客在游览中能更深入地了解景区文化内
涵，进一步提升体验感。

各地消费券同样通过数字平台联动发
放。例如，鄂尔多斯市依托“云游鄂尔多斯”
平台发放150万元文旅消费券，覆盖景区二
次消费、电影观影、文创奶茶等多个场景。

服务焕新 升级宠客服务
“刚下高铁就收到了热奶茶和‘温暖三

件套’，还拿到了景区优惠券，内蒙古的服
务太贴心了。”来自广东的游客李女士对呼
和浩特站的暖心服务赞不绝口。为让游客

“玩得舒心、消费放心”，内蒙古各地开启
“宠客模式”，从交通保障到细节服务，全方
位提升文旅体验。

各地推出的特色服务，让游客感受到
满满诚意。二连浩特市对属马、姓马游客
实行国门景区免票优惠，同行亲友享半价
优惠。呼伦贝尔市则针对大学生推出专属
福利，包括牙克石市凤凰山景区门票免费、
扎兰屯市金龙山滑雪场转发视频集赞可得
全民滑雪卡、额尔古纳湿地景区冰雪娱乐
项目免费畅玩等。

相关企业也积极参与惠民让利活动，
让游客享受更多实惠。草原红太阳、兰格
格酸奶、三胖蛋瓜子等企业举办了游客开
盲盒送土特产活动。另外，乘中国国际航
空公司航班到内蒙古过年的游客，持机票
票根可在马鬃山滑雪场等指定景区享受免
门票优惠。

从全域特色活动打造到数字平台精准
赋能，从服务细节升级到企业联动惠民，内
蒙古以“2026来内蒙古过大年”为抓手，进
一步激发春节文旅消费市场活力。数据显
示，活动启动以来，全区重点景区客流量、
文旅消费订单量均实现大幅增长，“马文
化”特色体验、非遗年货采购、冰雪休闲度
假成为三大消费热点。随着“2026来内蒙
古过大年”春节主题系列活动陆续上演，这
场覆盖全域、融合数字、聚焦服务的新春文

旅盛宴，正持续释放消费潜力，让草原年味
成为拉动内需、促进经济增长的强劲动力。

广 西

强化春节文旅市场供给
1月30日，广西壮族自治区政府新闻

办公室举行 2026 年春运服务保障工作新
闻发布会。会上介绍，广西将围绕四大主
题策划1200余项特色文旅活动，充实假日
文旅市场供给。

主题活动包含四方面内容：一是“欢欢
喜喜过大年”，依托各级场馆开展“村晚”、
赏年画、送春联及文化志愿服务，让欢乐春
节的氛围浸润到每个角落；二是“博物馆里
过大年”，各级博物馆推出百余项特色展览
和社会教育活动，诚邀大家解锁文化新春；
三是“非遗贺新春—寻味中国年”，举办邕
州非遗年货集市、桂林非遗巡游等百余场
活动，让游客沉浸式感受广西年俗魅力；四
是新春演出季，组织文艺院团开展惠民及
驻场演出，引进《卖火柴的小女孩》等经典
剧目，献上艺术盛宴。

据介绍，在保障游客安全顺畅出游方
面，广西将做到“四个强化”，筑牢安全防
线。强化关键环节，聚焦涉旅交通、景区设
施、雨雪冰冻应急储备及预案，做好充分准
备。强化流量管控，实行景区门票线上线
下售票并行，严控承载量，动态错峰分流，
鼓励热门景区延时运营、加密接驳，优化服
务体验。强化跨部门协同，各级文旅部门
将坚守值班，实时监测、高效处置投诉，联
动疏导交通、维护秩序。强化宣传引导，及
时发布预警及客流信息，引导错峰出行，倡
导文明旅游，营造安全和谐氛围。

节前，广西将启动“开年游广西欢乐过
大年”推介活动，同步推出200余项涵盖门
票、住宿、文创等方面的文旅优惠措施。

南宁青秀山新春灯会亮灯
2月6日，“壮美广西·灯耀南宁”2026

年青秀山新春灯会开幕。1430 亩山水园
林化身璀璨灯海，70 组主题灯组惊艳亮
相，为市民游客带来一场融合传统年味与
现代科技的光影盛宴。

夜幕降临，青秀山东区叶子花园、丛林
乐园、竹园、梅园、音乐大草坪等区域万千
灯火次第亮起，灯光与青山绿水相映成趣，
马年节庆元素巧妙融入每一处景致，打造
出规模庞大、效果惊艳的灯展盛景。超大
型水面灯组“光驰八骏”以灵动逼真的奔腾
姿态，成为灯海中最受瞩目的焦点。灯组

“童梦奇缘 幻光秘境”将纯真梦想化作璀
璨星河，东区草坪上45只高仿真恐龙整齐
亮相，童趣满满。

“这些彩灯制作得非常细致精美，造型
和色彩喜庆吉祥。在万千灯火中迎来新
年，心里充满了希望。”来自北京的游客周
女士从白天便进园游览，她说这次来南宁
旅游感到非常震撼，青秀山白天花团锦簇，
晚上灯火辉煌，美不胜收。

据了解，青秀山新春灯会分两阶段举
行，从春节持续到“五一”假期。第一阶段
为2月6日至3月8日，第二阶段为4月16
日至5月5日。

新春灯会的文艺汇演是吸睛的重头
戏。2月6日至8日、2月17日（大年初一）
至3月3日（元宵节），叶子花园、豆梨草坪、
丛林乐园、音乐大草坪将推出不同主题的
表演，惊喜不断。

大年初一至初八，700 架无人机将升
空组成编队，在夜空勾勒“吉祥画卷”；智能
机器人、机器狗将开展多场地巡游和互动，
让市民游客近距离体验科技魅力，在多元
演艺中欢度新春。

赴粤邀客“欢乐过大年”
“开年游广西 欢乐过大年”2026广西

文化和旅游产品线路推介会近日先后走进
广东惠州、东莞、佛山，活动围绕“山水秀，
民歌悠，周末就往广西溜”主题，以“文旅+
百业”深度融合为脉络，推出多场集视觉、
听觉、体验于一体的文旅盛宴，为广东民众
送上一份滚烫而丰盛的“广西年礼”，诚挚
发出“开年游广西”的热情邀约。

活动现场，广西壮族自治区文化和旅
游厅重点推介了两条“山水秀，民歌悠，周
末就往广西溜”冬春旅游精品线路。两条

主题线路均实现“2小时高铁/高速直达”，
真正让广东游客“说走就走”。贺州市推出
了“贺你同行·温泉康养”文旅产品；广西壮
族自治区住房和城乡建设厅介绍了广西优
质人居环境，将短期旅游延伸为长期旅居；
广西壮族自治区农业农村厅打造了“八桂
广西，六境茶旅”茶文化主题线路；广西壮
族自治区体育局力推广西“县超”足球赛
事；广西壮族自治区林业局推荐了森林康
养线路；广西旅游发展集团演示了“一键游
广西”智慧平台的便捷服务。

活动现场特设的“马年赶年圩 广西有
好礼”主题文旅市集暖意融融，年味十足。

本次活动由广西壮族自治区文化和旅
游厅、自治区住房和城乡建设厅、自治区农业
农村厅、自治区体育局、自治区林业局主办。

超千场春节促消费
1月30日，广西壮族自治区人民政府

新闻办公室举行新闻发布会，介绍“购在中
国—2026广西乐购新春消费季”活动。会
上介绍，本次活动将以“策马八桂·悦见美
好”为主题，推出六大主题28项特色主题
超1000场春节促消费活动，其中文旅促消
费活动近150场。活动将持续至3月底。

据介绍，1月30日至2月1日，广西壮
族自治区文化和旅游厅联动自治区相关单
位及14个设区市的文旅部门在广东惠州、
东莞、佛山开展推介活动。2至3月，全区
拟发放超300万元文旅消费券。

据介绍，广西将以“聚人气、促消费、强
融合”为目标，推出文体商旅融合活动，从
五方面强化“引客入桂”。一是打造特色民
族节庆IP，彰显桂风壮韵。南宁炮龙节上
演炮龙巡游、炸炮龙活动；北海海丝首港景
区打造沉浸式海捕等特色体验。二是举办

“桂韵非遗·乐享生活”中国—东盟非遗消
费季。组织非遗产品进商超、进社区，开展
线上直播带货，推动非遗从展示向消费转
化。三是开展“非遗过大年 文化进万家”
活动。设置非遗活态展演和体验展台，邀
请传承人现场教学，让游客感受非遗魅
力。四是深化京桂文旅交流合作。在北京
举办春节庙会活动，展示广西文游资源，展
销“广西美味”特色产品。五是引进大型文
旅演出，丰富文化供给。活动期间，广西将
推出4场大型演出，吸引客流、拉动消费。

非遗年货大集市
“非遗贺新春·寻味中国年”2026年广

西四季非遗购物月暨非遗年货大集市近日
在南宁市中山路举办，为市民游客带来一
场充满烟火气与文化味的新春盛宴。

此次活动为期 3 天，由广西壮族自治
区文化和旅游厅主办，以“年货市集+非遗
体验”为核心特色，通过“主题展销+沉浸
展演+互动体验+多维传播”的多元融合模
式，集结全区优质非遗资源，打造了一个

“看得见、玩得转、尝得到、带得走”的地道
广西年味大集。

作为活动核心板块，“非遗年货市集”
精心规划了三大特色展区——“非遗美食
区”“非遗文创区”“非遗传统年货区”，满足
市民游客采购、品鉴、体验等多元需求。“非
遗美食区”里，油茶的醇厚香气、桂林米粉
的酸辣鲜香、酸嘢的清爽酸甜交织弥漫。

“非遗文创区”展销众多手工壮锦文创产
品。“非遗传统年货区”则汇聚了南宁老友
饼、北海海鲜腊肠、梧州六堡茶等特产。活
动现场还专门设置了集章打卡与互动体验
区，成为聚拢人气的亮点，让非遗项目以更
生动的形式触达大众。

活动期间，多位网络博主组成达人矩
阵，与非遗传承人同步开启“广西非遗年
货专区”线上直播宣传推广，让非遗好物突
破地域限制，走向更广阔的市场。

陕 西

“陕味中国年”
2月6日，笔者从陕西省文化和旅游厅

召开的媒体通气会上获悉，春节临近，陕西
以“三秦四季 冬季来陕西过大年”为主题，
统筹推出1887余项文旅活动，涵盖非遗体
验、旅游消费、文旅惠民等七大板块，邀请
游客共度一个年味浓郁、精彩纷呈的“陕味
中国年”。

（下转3版）
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